24. sz. melléklet

MARKETING TERV, MEGTÉRÜLÉS

Vállalkozások beruházási típusú pályázataihoz kötelezően csatolandó

	1. MARKETING TERV                                                                                  

· A vállalkozás rövid bemutatása (vállalkozás neve, székhelye, telephelye, a tulajdonosok neve, a vállalkozás működési köre, a tárgyi és személyi feltételek)
· Kik jelentik a vállalkozásának piacát, illetve milyen piacokat szándékozik megcélozni (beszállítói kapcsolat, végtermék-értékesítés, a fogyasztók ízlése, fizetőképessége, a piac földrajzi körülhatárolása, stb.).

· Milyen versenytársai vannak a piacon, ill. milyen versenytársak megjelenése várható? (Hazai, külföldi, térségi, térségen kívüli, mikro-, kis-, közepes vagy nagyvállalatok, stb.)

· Milyen versenyelőnnyel rendelkezik a forgalmazni kívánt termék/szolgáltatás a versenytársakéval szemben? 

· Milyen reklámtevékenységgel kívánják a tartós keresletet biztosítani?

· Jövőbeli fejlesztési elképzelések (új termék(ek) kifejlesztése, új technológia alkalmazása, technikai fejlesztés, korszerűsítés, létszámbővítés stb.)


	


	2. A fejlesztés megtérülési sebessége

A fejlesztéssel elérendő üzleti eredmény, a megtérülés ideje és az időpont, amikor az árbevétel fedezi a költségeket, a finanszírozás forrása a megtérülés idejéig

	


